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39 ILEANA-MIHAELA BOLDISOR

DEONTOLOGIE SI ETICA
JURNALISTICA iN SECOLUL AL XXI-LEA:
CONSIDERATII GENERALE

Ileana-Mihaela BOLDISOR'!

De cand au aparut mijloacele de comunicare in masa si s-au
raspandit la scara larga, au existat unele care au incilcat morala
specificd anumitor epoci, promovand, nu de putine ori,
dezordinea sociald, intrand astfel in conflict cu legile in vigoare
in anumite perioade de timp. n zilele noastre, cel mai des repros
adus mass-media se refera la faptul ca ,,servesc partidului aflat la
putere ori unei elite culturale, In cazul in care sunt institutii de
stat, si ca sacrifica slujirea publicului obsesiei pentru profit, in
cazul 1n care sunt societiti comerciale"?.

Principala acuza adusa mijloacelor de comunicare in masa
se referd la ,,vidul intelectual" manifestat mai ales 1n lipsa
accentului pus pe educatia autenticd. in acelasi timp, trusturile
mediatice sunt acuzate de ,,mediocritate esteticd", deoarece nu
depun suficiente eforturi pentru a promova adevaratele valori
ale omenirii, ce apartin atat timpurilor indepartate, cat si celor
recente. O altd acuzd adusd mass-media este aceea de
,,mediocritate morald", deoarece asa-zisele ,,valori" pe care le
promoveaza sunt egoismul si lacomia, totul reducandu-se la

! Prof. dr., Liceul de Arte ,,Marin Sorescu", Craiova.

2 Claude-Jean Bertrand, Critica mass-media s§i deontologia, in:
Claude-Jean Bertrand (coord.), O introducere in presa scrisa si vorbitd,
Traducere coordonata de Mirela Lazar, Editura Polirom, lasi, 2001, p.
215.
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o afacere In care primeaza banii si gloria. In aceste conditii, se
pune semnul egalitatii intre dobandirea fericirii imediate si
consumul unor bunuri neesentiale pentru viata autentica.
,Omenirea se imparte in indivizi buni si indivizi rai; raporturile
umane se bazeaza pe fortd, conflictele fiind rezolvate de obicei
prin violentd. Astfel, divertismentul mediatic si publicitatea
manipuleaza utilizatorul, suscitdnd in el angoasa si resemnarea,
insatisfactia si evaziunea - iar intr-un final, frustrarea si apatia."?

Pe de altd parte, criticile aduse spatiului virtual au in
prim-plan ideea ca acesta conduce ,la o disolutie a persona-
litatii, la o dezintegrare a eului, la o saracire a persoanei reale in
raport cu ingridirile cadrului tehnic ce o reflectd"*. Acest lucru
este In legatura cu faptul ca identitatea reala este Tnlocuita de cea
virtuald, perceputa ca ceva ce se poate realiza. Pe de o parte, ea
poate fi o identitate noud, promovatd si dezvoltata de
tehnologiile moderne, care pun in evidenta diferite laturi ale
personalitatii umane, ascunse pana in acest moment. ,,Nu-i mai
putin adevarat ca ea poate fi si o realitate falsa, trucatd, menita a
deveni fie instrument de manipulare a altora - un fel de interfata
mincinoasa -, fie o parghie de autoamagire, de evadare spre o
zond a existentei noastre himerice, eterice, inaccesibile."
Realitatea virtuala poate deveni periculoasd atunci cand
determina o atasare exclusiva de ea, in defavoarea personalitatii
reale, inlocuind identitatea autentica cu una abstracta si falsa.
Pana a ajunge la realitatea virtuala, omul trebuie sa o dezvolte pe
cea reald, pe care o are inca de la nastere. Grija fata de
personalitatea reald este un factor esential al felului in care poate
fi intretinuta si realitatea virtuala.

3 Ibidem,p.216.

4 Constantin Cucos, Educatia: experiente, reflectii, solutii, Editura
Polirom lasi, 2013, p. 70.

5 Ibidem, p. 71.
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Indiferent de sistemul media din care fac parte, jurnalistii
trebuie sa respecte anumite norme de conduita profesionala, in
aceste conditii, paradigma jurnalistica reprezintd un sistem
normativ de valori, credinte si modele, recunoscut ca factor ce
atrage si uneste din punct de vedere profesional, cat si ca
argument ce justificd actiunile. ,,Acest savoir-faire este actu-
alizat, prin experientd si mimetism, prin reproducerea unor
exemple practice. Mutatiile la nivelul practicii pot interveni pe
fondul unor constringeri contextuale." ® Acestea sunt fie
acceptate, conducand la schimbdri importante, fie respinse,
perpetuand valori traditionale. Nu de putine ori, contradictiile
dintre practicile media vechi si noi au produs adevarate crize de
paradigma.

In prezent, exista un anume consens al modului in care este
perceput jurnalismul, sustinut atdt de mediile autorizate si
implicate direct In acest proces, cat si de traditia care vede in
jurnalism un sprijin necesar impotriva nedreptatilor sociale. in
cadrul acestei perspective asupra mass-media intervin
controverse interne, de naturd economica, etica si profesionald.
»Continua schimbare a prioritagilor la nivel tehnologic,
organizational si de societate, precum si transformarile suferite
de structurile de mass-media indeamna la o analiza a situatiei
jurnalismului." 7 Realitatea mediaticd se prezintdi mult mai
nuantat decat se intrevede la o analizd sumara, datoritda
procesului de destructurare a jurnalismului clasic, urmat de cel
de restructurare specific societatilor democratice moderne.

In analiza mass-media actuale se poate observa ci acestea au
atat efecte pozitive, cét i negative asupra publicului larg, pe
termen scurt si lung. Efectele pe termen scurt depind de

¢ Mirela Lazdr, Noua televiziune si jurnalismul de spectacol, Editura
Polirom, Iasi, 2008, p. 10.

7 Peter Dahlgren, Introducere, in: Peter Dahlgren, Colin Sparks
(coord.), Jurnalismul §i cultura populard, Traducere de Ruxandra
Dréagan, Editura Polirom, lasi, 2004, p. 16.
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calitatea produsului §i de educatia omului-consumator. intre
aceste efecte, cele mai importante sunt in legatura cu procesele
de informare si culturalizare. De asemenea, s-a constatat ca
atentia excesivd a mass-media asupra unor evenimente sau
persoane are ca efect situarea lor intre evenimentele si persoa-
nele importante. Nu de putine ori, mijloacele de comunicare in
masa prezintd imagini incomplete si deformate despre societate,
propunand comportamente ce nu sunt mereu adecvate pentru a fi
urmate. in aceste conditii, mass-media urmaresc producerea
efectelor imediate asupra publicului, din ratiuni economice,
intemeindu-se pe principiul echilibrului intre cerere si oferta.
Efectele produselor mass-media asupra oamenilor se observa si
in faptul ca majoritatea consumatorilor pot sa-si creeze propriile
idei, selectand din oferta ceea ce 1i intereseaza in mod deosebit.

Cel mai important efect negativ produs de mass-me- dia este
slabirea capacitatii de comunicare interpersonald, mergand pana
la distrugerea legaturilor traditionale dintre oameni. Pornind de
la faptul ca mijloacele de comunicare in masa se dezvolta intr-un
ritm accelerat, ajungandu-se pana la aparitia unui univers inedit,
,ciberspatiul", oamenii intra in dialog prin terminale si retele
informatice care 1i leagd intr-o comunitate caracterizatid prin
informatizare. Timpul alocat relatiilor si comunicarii
interumane scade, limbajul uman fiind aseméandtor in multe
privinte tehnicii, iar nu relatiilor interpersonale. Acest lucru
conduce la integrarea tot mai dificild a individului in societate.
S-a ajuns pana la punctul in care oamenii nu mai gandesc
profund, deoarece ,,au fost probabil Incurajati sa gdndeasca prea
simplu de catre «revelatia» mass-media, previzibild prin
definitie. S& se invete sa gandeascd complex, pentru ca nici

misterul, nici evidenta nu sunt simple"®,

8 Umberto Eco, Cdnd intrd in scend celdlalt, se naste etica, in: Carlo
Maria Martini, Umberto Eco, in ce cred cei care nu cred?, Traducere de
Dragos Zamosteanu, Editura Polirom, Iasi, 2001, p. 85.
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Mass-media pot actiona asupra societatii in mai multe
directii. Dacéd din punct de vedere economic, mass-media pot
reprezenta factori de presiune, la nivel simbolic mass-media se
ocupa de transmiterea ideilor cu un impact major asupra
societatii. Daca partea pozitivd a mass-media se evidentiaza in
faptul ca reprezintd un mediu de propagare a valorilor demo-
cratice catre cetdteni, aspectul negativ se aratd in dependenta
crescanda fatd de proprietarii trusturilor mediatice. in aceste
conditii, mass-media resimt cea mai importantd presiune din
partea puterii politice. ,,Mijloacele de comunicare au dat
simultan legitimitate democratiilor moderne, prin largul acces al
alegatorilor la informatii, si au transformat sistemele politice
intr-un fenomen secundar al existentei sociale. Globalizarea
mediilor de informare a condus la asezarea in centrul vietii
cotidiene a unor probleme mult mai indepartate de individ si a
separat participantii la interactiune publica, izolandu-i in grupuri
specializate, in «audientd tintd»."°

Omul modern este supus unui flux continuu de informatii
care, de cele mai multe ori, il depersonalizeaza, conducandu-1
pana la pierderea constiintei de sine. Dezvoltarea tehnicii a dus
la aparitia unor instrumente mediatice tot mai atractive, de
naturd sa creeze o lume paraleld. Oamenii au devenit dependenti
de mass-media §i reactioneazd in masa la semnalele primite.
Astfel, mass-media au ajuns sd impuna valori §i comportamente,
devenind o adevarata putere. Orice efect al mass-media se
rasfrange asupra publicului larg, conducand la schimbari ale
comportamentelor, valorilor i reprezentarilor realitatii.
Mass-media au devenit un actor important in cadrul
schimbarilor sociale, datoritd importantei pe care organizatiile
media o au in stabilirea agendei, influentand opinia publica prin
temele propuse. La acestea se adauga si importanta pe

° Doru Pop, Controlul mass media? Puterea mass media in societate, in:
Doru Pop (coord.), Mass media si democratia, Editura Polirom, Iasi,
2001, p. 129.



44 ILEANA-MIHAELA BOLDISOR

care o detin in domeniul economic, beneficiind de ajutorul
trusturilor si corporatiilor.

Intre comunicare si culturd existd o relatie de interdepen-
dentd, observabila atat la nivel local, cat si global. Mass-media
ocupa un loc important in activitatea de comunicare ce are in
centru relatarea si interpretarea informatiilor in functie de valorile
promovate si de comportamentul etic propus. in legaturd cu
natura complexad si contradictorie a implicarii mass-media in
activitatea culturald, pot fi formulate trei idei: structura acestei
legaturi nu este fixd, mesajele simbolice sunt polisemice, iar
actorii folosesc mediul simbolic pentru a-gi promova interesele.
,»Ne intereseazd in primul rand modul cum este construitd
continuu cultura in comunicare; disjunc- turile culturale, hibrizii,
fronturile, strategiile, interventiile, medierile, discursurile si
extensiile, toate pot promova intelegerea. Ceea ce obtinem in final
este 0o combinatie de medii guvernate de reguli - sistemele de
mesaje complexe si contradictorii, produse si distribuite de
institutiile sociale care intra pe directii §i in comunitati de
receptie, interpretare si folosire diversificate cultural." '

Mediul social isi pune amprenta asupra omului incd de la
inceputul vietii, contribuind la cresterea si formarea acestuia
prin valori, comportamente §i reprezentari propuse spre analiza
si 1Insugire. Acest proces complex poartd numele de
,enculturatie", fiind controlat de familie, de institutiile religi-
oase!! si de scoald. in zilele noastre, prin rispandirea rapida,
mass-media si-au insusit aceasta activitate, propunand valori si
modele culturale. Mass-media detin astfel un rol important atat
in conturarea normelor specifice comportamentu-

10 James Lull, Mass-media, comunicare, culturd. O abordare
globala, Traducere de Mihnea Columbeanu, Editura Samizdat, Oradea,
1999, p. 185.

1 Despre raportul dintre crestinismul ortodox si culturd vezi: Adrian
Boldi- sor, Ortodoxia ieri, azi, mdine. Teme intercrestine §i
interreligioase pentru secolul XXI, Editura Mitropolia Olteniei,
Craiova, 2019, pp. 53-77.
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lui social acceptat de societate, cat si in oferirea de modele de
actiune sociald, fara ca acestea sa fie automat insusite de oameni. in
aceste conditii, mesajele furnizate de mass-media au functia de a
confirma si intdri normele sociale. ,,Pe langa aceastd functie de
socializare implicitd, numeroase segmente ale mass-mediei au o
functie de socializare explicit asumata: 1n acest sens pot fi invocate,
in primul rand, emisiunile sau publicatiile destinate copiilor,
ciclurile televizate de pregatire scolara sau de invatare a limbilor
strdine, documentarele cu continut educativ sau magazinele de
vulgarizare stiintificd." '> Dincolo de locul esential pe care
mass-media 1l ocupa in transmiterea valorilor, ele contribuie si la
intarirea stabilitatii sociale si a structurilor culturale. Acest lucru se
intdmpla datoritd comportamentelor pe care le propun, vizibile mai
ales in anumite actiuni sociale, printr-un vocabular specific.
Publicul are un rol important in alegerea, respingerea sau
imbunatatirea valorilor pe care mass-media le prezintd societatii,
pentru a fi acceptate. ,,Prin aceasta actiune, presa apare ca o forta in
egalda masurd conservatoare §i inovatoare, stabilizatoare si
dinamizatoare, pastratoare a unor valori tradiionale i generatoare
de noi valori." 13

Tehnologiile mediatice actuale influenteaza mediul cultural,
conducand la aparitia unor forme de manifestare umana, in
aceste conditii, cultura este definita atat prin diferite valori pe
care le promoveaza, cat si prin felul In care este transmisa,
deoarece, la informatiile care sunt difuzate se adaugad elemente
de continut specifice mijloacelor de comunicare. ,,Cultura ar
insemna, atunci, §i procesul de transmisie prin care omenirea 1si
continud viata naturald prin mijloace artificiale, prin diverse
sisteme de captare a semnificatiilor, de conservare si de
reactualizare. Suportul mediatic functioneaza asemenea

12 Mihai Coman, Introducere in sistemul mass-media, Editura
Polirom, lasi, 2016, p. 119.
13 Ibidem, p. 120.
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unor «proteze tehnice», care prelungesc functiile facultatilor
strict omenesti, addugand programului genetic individual sau
memoriei sociale noi deprinderi cerute de noile ipostaze de
intermediere." 4

Inainte de dezvoltarea mijloacelor de comunicare in masi si a
educatiei In forma in care o cunoastem astézi, productia culturala era
accesibila unui segment privilegiat al societdtii, in zilele noastre,
publicul are acces la majoritatea informatiilor culturale, in mare parte
datorita beneficiilor aduse de sistemele mass-media moderne. Exista
insa si intrebarea dacd acest proces va conduce la uniformizarea
culturii. Temerea principala porneste de la faptul ca exista situatii din
ce in ce mai frecvente In care mass-media au un impact negativ
asupra culturii, promovand industrializarea acesteia. Industrializarea
culturii prin mass-media, cu componentele economica si sociologica,
se refera atat la fabricarea in masa a bunurilor culturale, cat si la
utilizarea lor de cétre un segment tot mai mare de consumatori, care
nu sunt intotdeauna initiati in aceastd actiune. n ultimul timp,
mass-media sunt mult mai legate de trusturile din domeniul
comunicarii, conducind la transformarea acestora din mediatori
neutri 1n actori implicati direct si cu putere de decizie n producerea si
promovarea bunurilor culturale. ,,Aceste mari grupuri din domeniul
comunicarii realizeazd astdzi ceea ce economistii numesc o0
«diversificare verticald», adica angajeaza, intr-un fel, ambele capete
ale procesului de fabricatie si de distributie a produselor."!® in aceste
conditii, se poate realiza un profil al consumatorului-receptor de
mass-media culturald numai dupd ce se analizeaza importanta
economica pe care industriile culturale au capatat-o in timp.

Pentru a intelege rolul mass-media in sectorul cultural al
vietii trebuie cercetat raportul ce exista intre cultura celor

14 Constantin Cucos, Pedagogie, Editura Polirom, lasi, 2014, p. 92.
15 Remi Rieffel, Sociologia mass-media, Traducere de Ileana Busuioc,
Editura Polirom, lasi, 2008, p. 96.



Deontologie si etica jurnalistica in secolul al XXI-lea 47

,cultivati" si cultura ,,de masa". Se considera ca prima apartine
unei elite care accentueaza valoarea culturii, cu referire la
operele importante ale umanitatii, in timp ce a doua privilegiaza
cantitatea in defavoarea calitatii, productia fatd de creatie,
materialismul fatd de spiritualitate, marfa fatd de estetica si
trivialitatea fatd de eleganta. ,,Aceastd culturd de masa, vehi-
culatad mai ales prin mass-media, este o cultura fara radacini, fara
rituri, fara folclor, deoarece sarbatoarea tinde sa dispara pentru a
lasa loc spectacolului."'® in cadrul acestei forme de cultura
functioneazad o logicd dubld, cu referire la concentrarca
tehno-birocraticd (depersonalizarea creatiei §i organizarea
rationald a productiei) si la dinamica investitie/creatie (indi-
vidualizarea creatiei, incurajarea originalitatii).

Cultura de masa nu apare ca omogena, ci mai degraba are un
caracter ambivalent: pe de o parte contribuie la uniformizarea si
standardizarea produselor culturale, in timp ce, pe de altd parte,
vehiculeaza ,,mituri noi pentru timpuri noi in care traiesc oameni
noi". 1n aceste conditii, cultura de masa cuprinde o multitudine de
obiecte culturale pe care le produc industriile culturale pentru un
public In mare parte eterogen. ,,Tensiunea dintre uniformizare si
diversificare este intr-un fel parte constitutiva a culturii de masa, iar
receptarea acesteia din urma e i ea departe de a fi omogena."!”

Democratizarea culturalda, ce caracterizeaza societatea In
care traim si care a produs cultura de masa, are atit efecte
pozitive, cat si negative, asupra oamenilor. intre efectele pozi-
tive se remarcd, in primul rand, posibilitatea omului de a-si
exprima dorintele si de a se autodefini in raport cu cei din jur, de
a ajunge la o forma de autonomie prin indepartarea constanta a
constrangerilor, de a-si pune in valoare creativitatea si
sensibilitatea, 1n relatie cu semenii. ,,Dintre consecintele
problematice, sd consemnam adancirea tendintelor de izolare

16 Ibidem, p. 104.
17 Ibidem.
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prin disponibilizarea culturii in spatii private, predispunerea la
«lene» spiritualda prin facilitatea consumului, posibilitatea
alinierii gusturilor §i a masificarii preferintelor, riscul dirijarii
congtiintelor." '® Prin accentuarea excesivd a imaginarului,
procesul de industrializare a culturii poate duce la promovarea
unor nevoi si dorinte false.

In aceste conditii, in zilele noastre este destul de dificil de
specificat ce este cultura cu adevarat, deoarece mediul cultural
actual se referd atat la obiectele culturale, cat si la modalitatile
prin care sunt promovate si difuzate, adica la mass-media. Mediul
prin care se transmit valorile culturale a devenit el Insusi un bun
cultural legat de valorile pe care le promoveaza. in tot mai multe
situatii, mediul este cel care informeazd despre un anumit
continut, reusind sa creeze o grild de lectura care s fie folosita de
receptorii informatiilor. S-a ajuns chiar la reconstructia felului in
care este receptionat si inteles mesajul. ,,Mediul de transmitere
forteaza, intr-o anumitd masurd, structurile psihomentale sa se
re-construiasca in sensul specificitatii noilor incitari. Este bine sa
constientizam aceastd inedita fatetd a culturii, aceastd noua
dimensiune onicd a faptului valoric, constituitd din
transmisibilitatea acesteia. Cultura este alcdtuiti nu numai
dintr-un cumul de valori, ci si din mecanismele socioculturale de
generare, validare, rispandire si perpetuare a acestora."”

Se poate vorbi de regandirea si recompunerea legilor si
mijloacelor traditionale prin aparitia si dezvoltarea noilor
tehnologii de comunicare. Cultura contemporana este o culturad
mediatizatd, deoarece mediatizarea sta la baza globa- lizarii
culturale. ,,Dezvoltarea proceselor de mediatizare, migratie si
transformare in marfuri a tuturor produselor (commodification),
inclusiv a creatiilor culturale si a relatiilor simbolice, fenomen
ce caracterizeaza modernitatea globali-

18 Constantin Cucos, Educatia: experiente, reflectii, solutii..., p. 83.
19 Idem, Pedagogie..., p. 86.
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zatd, dau nastere unei intensificdri a procesului de deteritori-
alizare, proces privit ca o proliferare a experientelor culturale
translocalizate. Mediatizarea functioneaza ca sursa preferatd a
deteritorializarii §i devine un catalizator al altor surse de
deteritorializare (migratiile, turismul, centrele comerciale si
transformarile economice)."?°

Pornind de la aceste realitdti, se folosesc din ce in ce mai
mult termenii ,,ciberculturd" si ,,ciberspatiu”, observabili mai
ales in lumea Internetului. Noua constructie se caracterizeaza
prin instabilitatea informatiilor §i printr-o viata scurta, acestea
putand chiar sa dispara in momentul accesarii din alte cAmpuri.
Daca ciberspatiul se refera la interconectivita- tea ordinatoarelor
din intreaga lume, in vederea conectarii oamenilor, cibercultura
reprezintd o realitate ce se referd la tot ceea ce presupune acest
nou mediu de interconectivitate. ,,.Departe de a fi o subcultura
(de pilda, a fanilor computerelor si retelelor), cibercultura
exprimi o mutatic majord a esentei insesi a culturii, pentru ca
aceasta instaurcazd o noud fatetd a Universalului si
Universalitatii."?!

Noile sisteme de comunicare presupun o noud forma
culturala si o civilizatie noud, elementul valoric al culturii fiind
nedespartit de suportul prin care se transmite. in societatea
actuald, cultura orald, cultura scrisa si cultura digitala reprezinta
trei realitafi ce se disting prin modalitatile de formare si
transmitere. in aceasta compozitie, cultura digitald instaureaza
un univers al conexiunilor ce se autoconstruieste neincetat.
»Spatiul interconectivitatii mondiale este deschis oricarei noi
initiative. Nimeni nu mai detine sensul unic, absolut. Acesta se
face mereu, printr-un aport al fiecdruia in mbogatirea
inteligentei colective. Se produce o schimbare majora

20 Qvidiu Solonar, Modalitdti si consecinge ale transferului cultural in
cadrul globalizarii, in: Irina Frasin, Daniel Sandru (coord.), Repere ale
comunicarii interculturale, Editura Pro Universitaria, Bucuresti, 2015,
p- 93.

2l Constantin Cucos, Pedagogie..., p. 87.
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in pragmatica actiunii de comunicare." ?> Prin mass-media
actuale, ,,publicul ia contact cu cultura in mod spontan, fara o
pregatire prealabila, fard a avea un interes concret pentru un
anumit domeniu. Receptivitatea este acum anterioara necesitatii
si instruirii. Mai mult, in acest mod mass-media pot sd dea
nastere la alte nevoi spirituale. In cazul tinerilor o asemenea
particularitate a receptérii prin mass-media are o importantd
stimularea unor trebuinte in perioada de acumulare si formare
intelectuald si culturald"??

In aceste conditii, cultura nu se mai prezintd ca un lucru
dinainte oferit pentru a fi insusit, ci este rezultatul procesului
neintrerupt de comunicare dintre oameni, devenind ceva ce se
creeaza in fiecare moment si se poate extinde dincolo de limitele
cunoscute.

Caracteristicile ciberculturii sunt reprezentate de cresterea
importantei culturii de masa fata de cea traditionala, de dezvoltarea
sincretismului in toate domeniile, de incercarea de hegemonizare
spirituala, de avantul spre relativizarea valorilor, accentudndu-se
incertitudinea si paradoxul, de cultivarea individualismului, cultura
Cibercultura justifica si conduce spre o noua forma de umanitate,
pe linia plurali- zarii, revelarii i marturisirii. Ea face trecerea de la
educatia institutionalizata la cea permanenta si, in acelasi timp, la o
forma de autodidacticism la nivel colectiv. ,,Este nevoie, in aceste
circumstante, de un minim reglaj, realizat de parghiile puterii
publice in directia garantarii unei formari elementare pentru toti, a
accesului la noile intrupari ale cunoasterii si la o gestionare
comunitard a cunoasterii, echitabild in sensul «imprumutului» si
«cumulirii» de cunostinte."?*

22 Tbidem.

23 Constantin Schifirnet, Mass-media, modernitate tendentiald si
europenizare in era internetului, Editura Tritonic, Bucuresti, 2014, pp.
317-318.

24 Constantin Cucos, Pedagogie..., p. 89.
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Pornind de la aceste date, este important sa se studieze
comportamentul consumatorilor de media. Notiunile de
,societate de masa" si ,,cultura de masa" isi pierd sensul daca
sunt scoase din contextele specifice, dobandind autonomie.
,,Notiuni care pot cuprinde orice, acestea contribuie la o logica
fantasmagorica care faciliteaza discursurile frumoase, dar nu
ajuta deloc la evolutia Intelegerii a ceea ce se petrece in reali-
tate."2> Numai printr-o reanalizare a acestor notiuni si a altora ce
fac parte din campul mijloacelor de comunicare in masa
moderne se poate ajunge la o coeziune intre cibercultura si
mass-media, n sensul respectarii unei grile deontologice care sa
nu transforme acest raport intr-unui conflictual, ci intr-o
colaborare in interesul consumatorilor de produse mediatice.
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