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OZET

Korku insanligin tehlikeden korunmasi amaciyla var olmus bir duygudur. Tarihte
hayatta kalmak adina verdigi savasi fizyolojik bir var olus cabasi olan insanoglunun
giiniimiizdeki savas1 ise toplumsal olarak var olmaktir. Statii kaybi, dislanmak,
ayiplanmak, {ist sinifa girme ¢abasi, toplumsal kaliplar gibi pek ¢ok unsur bireyin artik
korkularinin sosyal igerikli olmasina neden olmustur. Reklam diinyasi fiziksel korkularin
kullanimina dair ¢ok fazla kuramsal iiretim yaparken, sosyal korkulara kars1 ¢ekingen bir
yaklagim sergilemistir. Degisen zaman ve toplum ise aslinda reklamda kullanilan sosyal
korkunun gizli ancak ¢cok daha baskin hale geldigini gostermistir. Bu ¢aligmanin amaci,
reklamda sosyal korkunun etkinliginde kolektif bilingdis1 ve kiiltiir arasindaki iligkinin
isleyisini agiklamaktir. Arastirmada karma yontem kullanilarak 6nce anket caligmasiyla
Tiirk toplumunun sahip oldugu korkularin siddeti ve ¢esitleri saptanmis, ardindan ise
derinlemesine goriismelerden elde edilen veriler baglaminda kiiltiirel anlamda kolektif
bilingdisinda yer alan kaliplarin sosyal korkuyu tetikleyici hale gelis bigimleri tespit
edilmistir. Sosyal korkunun 6nemli bir yer tuttugu toplumumuzda reklamda fiziksel
korkunun kader inanc1 nedeniyle islevsizligine karsin, 6liimden beter olarak nitelendirilen
dislanma kaynakl1 sosyal korkunun nasil etkin bir duruma geldigi agiklanmistir. Calisma,
sosyal korku ve reklam iliskisinin kiiltiirel baglamda Tiirkiye’ye uygun kodlar 15181inda
ele alinmasi ve reklamda korkunun kullanim1 adina yeni bir yorum getirilmesi agisindan
onemlidir.
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