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Unsurlar 

 

ÖZET 

Korku insanlığın tehlikeden korunması amacıyla var olmuş bir duygudur. Tarihte 

hayatta kalmak adına verdiği savaşı fizyolojik bir var oluş çabası olan insanoğlunun 

günümüzdeki savaşı ise toplumsal olarak var olmaktır. Statü kaybı, dışlanmak, 

ayıplanmak, üst sınıfa girme çabası, toplumsal kalıplar gibi pek çok unsur bireyin artık 

korkularının sosyal içerikli olmasına neden olmuştur. Reklam dünyası fiziksel korkuların 

kullanımına dair çok fazla kuramsal üretim yaparken, sosyal korkulara karşı çekingen bir 

yaklaşım sergilemiştir. Değişen zaman ve toplum ise aslında reklamda kullanılan sosyal 

korkunun gizli ancak çok daha baskın hale geldiğini göstermiştir. Bu çalışmanın amacı, 

reklamda sosyal korkunun etkinliğinde kolektif bilinçdışı ve kültür arasındaki ilişkinin 

işleyişini açıklamaktır. Araştırmada karma yöntem kullanılarak önce anket çalışmasıyla 

Türk toplumunun sahip olduğu korkuların şiddeti ve çeşitleri saptanmış, ardından ise 

derinlemesine görüşmelerden elde edilen veriler bağlamında kültürel anlamda kolektif 

bilinçdışında yer alan kalıpların sosyal korkuyu tetikleyici hale geliş biçimleri tespit 

edilmiştir. Sosyal korkunun önemli bir yer tuttuğu toplumumuzda reklamda fiziksel 

korkunun kader inancı nedeniyle işlevsizliğine karşın, ölümden beter olarak nitelendirilen 

dışlanma kaynaklı sosyal korkunun nasıl etkin bir duruma geldiği açıklanmıştır. Çalışma, 

sosyal korku ve reklam ilişkisinin kültürel bağlamda Türkiye’ye uygun kodlar ışığında 

ele alınması ve reklamda korkunun kullanımı adına yeni bir yorum getirilmesi açısından 

önemlidir. 
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