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EFR Nhà Kinh tế học đạt Giải thưởng Nobel, Robert Shiller đã công bố một bài báo trên Tạp chí AAmmeerriiccaann  EEccoonnoommiicc
RReevviieeww vào năm 2017 [1] và xuất bản một cuốn sách vào năm 2019 [2], với cùng một tên gọi “Kinh tế học của các câu
chuyện” ((nnaarrrraattiivvee  eeccoonnoommiiccss))..

Tác phẩm của Robert Shiller - Nhà Kinh tế học đạt Giải
thưởng Nobel

Trong các nghiên cứu đó, Shiller phê phán kinh tế học chính
thống vì bỏ  quên khả  năng lan truyền mạnh mẽ  của các
câu chuyện trong việc gây ảnh hưởng tới  những sự  kiện
kinh tế quan trọng (suy thoái kinh tế, đình trệ kinh niên…).
Shiller đề xuất rằng, “kinh tế học của các câu chuyện” nên là
một lĩnh vực nghiên cứu mới trong ngành kinh tế học. Lĩnh
vực nghiên cứu mới này sẽ chú trọng vào sự lan truyền và
động năng của các câu chuyện đại chúng, có ảnh hưởng
lớn tới nền kinh tế.

Robert Shiller cho rằng, các nhà kinh tế nên chấp nhận việc
nghiên cứu định lượng về  những thay đổi  trong các câu
chuyện kinh tế đại chúng (popular economic naratives) một
cách nghiêm túc. Với sự ra đời của dữ liệu lớn (big data) và
các phương pháp điện toán (computational methods), theo
Robert Shiller, các nhà kinh tế nên có một nỗ lực lớn hơn
trong việc thu thập dữ liệu theo chuỗi thời gian (time-series
data) để nghiên cứu các câu chuyện kinh tế.

Đây là một lĩnh vực nghiên cứu nhiều tiềm năng cho các
nhà nghiên cứu thành thạo trong kỹ thuật tính toán và phân
tích  dữ  liệu.  Tuy  nhiên,  vẫn  còn  đó  những  vấn  đề  mà
narrative economics phải vượt qua.

Đầu tiên, những thứ gì cấu thành nên “dữ liệu cứng” (hard
data) cho việc phân tích thống kê các câu chuyện? Thứ hai,
như Shiller đã chỉ ra, làm thế nào để các nhà nghiên cứu
phân biệt giữa những câu chuyện chỉ liên kết với một vài sự
kiện kinh tế và những câu chuyện thực sự là nguyên nhân
dẫn tới một sự kiện kinh tế? Thứ ba là vấn đề về tính “gây
sốt” (virality) của các câu chuyện. Shiller gợi ý các nhà kinh
tế học về các câu chuyện trong tương lai có thể rút ra từ
những  những  kết  quả  nghiên  cứu  đồ  sộ  về  dịch  tễ  học
(epidemiology). Chẳng hạn là hệ  thống toán học về  cách
một vi-rút lây lan ra một quần chủng dân cư.

Vấn đề thứ tư là về ý nghĩa. Các câu chuyện có thể thay đổi ý nghĩa theo
thời  gian.  Điều này có thể  hiểu là một  câu chuyện có thể  được gán
những ý nghĩa mới và đạt được được tính lan truyền mới. Những vấn đề
rộng lớn đó đã được thảo luận ở trong cuốn sách và trong bài báo của
tác giả.

Một số vấn đề khác nữa có thể được kể tới như sau. Đầu tiên, bên cạnh
dịch tễ học, ngành dân gian học tính toán (computational folkloristics)
cũng có thể chứa đựng nhiều bài học quý giá cho lĩnh vực kinh tế học kể
chuyện [3,4]. Ngành nghiên cứu mới này liên quan trực tiếp tới những
câu chuyện dân gian. Các nhà nhà nghiên cứu trong lĩnh vực này đã phát triển các phương pháp tính toán và phương pháp
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Đánh thức tiềm năng ngành “kinh tế học của các câu
chuyện”

Ngành “kinh tế  học của các câu chuyện”
hứa  hẹn  mang  đến  những  bài  học  quý
báu, giúp con người  giải  quyết khía cạnh
kinh tế của những vấn đề nan giải trong xã
hội, như vấn đề môi trường, thông tin giả,
hay dịch bệnh...
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xác định dữ liệu để nghiên cứu về cách câu chuyện dân gian phát triển theo thời gian.

Tiếp đến, về vấn đề ý nghĩa, các nhà kinh tế học kể chuyện trong tương lai phải cân nhắc đến ảnh hưởng của yếu tố văn hoá,
vì đã có rất nhiều nghiên cứu chứng minh những ảnh hưởng tinh vi nhưng mang tính hệ thống của văn hoá lên hành vi con
người [5]. Theo đó, những yếu tố văn hoá phải được đưa vào xem xét khi phân tích cách mà các câu chuyện kinh tế được
gắn với những ý nghĩa nhất định.

Thứ ba, tính “lan truyền” [6] chưa thực sự được Robert Shiller định nghĩa
một cách rõ ràng. Điều này có thể được giải quyết bởi các ngành nghiên
cứu mới xuất hiện.

Sự ra đời của các nền tảng mạng xã hội, ngành xã hội học kỹ thuật số
(digital sociology) cùng ngành báo chí kỹ thuật số (digital journalism)
đã và đang sản sinh ra những phương pháp mới để tìm hiểu về việc tại
sao một số tin tức lại có thể lan truyền mạnh mẽ. Một thành phần quan
trọng khác trong xác định tính “lan truyền” đó chính là cảm xúc. Các

Các nhà kinh tế học cần cân nhắc đến ảnh
hưởng của yếu tố  văn hoá,  vì  đã có rất
nhiều nghiên cứu chứng minh ảnh hưởng
tinh vi, nhưng mang tính hệ thống của văn
hoá lên hành vi con người.
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nghiên cứu về  sự  lan truyền cảm xúc trong không gian kỹ  thuật số  [7] có thể  sẽ  giúp ích rất nhiều cho kinh tế  học kể  chuyện.

Nội dung cuối cùng và không kém phần quan trọng trong tác phẩm của Shiller là các tài sản tài chính (đặc biệt là  đầu cơ)
cho thấy, phân phối  đuôi to (fat-tailed distribution)  và các mô hình rủi  ro  (risk model)  hiện nay sẽ  cần bao gồm quy trình 
nhảy  (jump processes),  những thứ  có thể  tạo ra hiện tượng thiên nga  đen  (black swans)  [8-10].  Ngành  “kinh tế  học của các 
câu chuyên”  mang những  đặc tính liên ngành rất  rõ ràng và còn rất  nhiều tiềm năng  để  có thể  phát triển. Nếu thực hiện 
chuẩn mực theo các nguyên tắc minh bạch và tự  hiệu chỉnh của khoa học [11-12], narrative economics hứa hẹn sẽ  mang lại 
những bài học quý báu, giúp con người  giải  quyết khía cạnh kinh tế  của những vấn  đề  nan giải  trong xã hội  ngày nay, như 
vấn  đề  môi trường, thông tin giả, hay dịch bệnh [13,14,15].
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