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Ngày 19-7-2022, bài nghiên cứu trình bày lý thuyết MTAM chính thức ra đời trên tạp chí

HSSComms, có thể truy cập toàn văn tại địa chỉ https://www.nature.com/articles

/s41599-023-01837-1 [1], như trong hình dưới đây.

Hình 1. MTAM trình làng [1].

Cặp song kiếm BMF [2] MT [3] đóng góp một phần cho quá trình sản xuất, gia cố sức vóc và

thuyết phục phản biện, biên tập trước khi nghiên cứu được chấp thuận xuất bản.

Một ý nghĩa nho nhỏ của sự kiện, vốn khó nhìn thấy, chính là MT [3] cho thấy rằng lý thuyết

ra đời và tồn tại không hề mang ý nghĩa một lý thuyết tranh chấp vị thế, ảnh hưởng với các lý

thuyết khác về xã hội, nhân văn hay nhận thức. Thực tế cho thấy, nó đang phát huy vai trò lý

thuyết phụ trợ, tạo khuôn khổ để thúc đẩy tiếp cận analytics, nhất là thông qua BMF

analytics [2]. Nói vui thì MT sẽ “chung sống hòa thuận” để phục vụ việc phát triển các lý

thuyết khác.

MTAM [1] đã cung cấp thêm một bằng chứng làm rõ nét hơn nhận định nói trên.
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