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Thời trang nhanh vốn được biết đến là ngành công nghiệp tỷ đô với những cuộc chạy đua giữa các thương hiệu để cho
ra mắt những thiết kế mới liên tục, đi cùng với đó là thời gian từ khâu sản xuất tới khi bị vứt bỏ ngày càng bị cắt ngắn để
tối đa hóa lợi nhuận. Đây là một ví dụ rất điển hình của văn hóa thâm hụt sinh thái trong giới kinh doanh [1]. Cũng vì lý…

Thời trang nhanh vốn được biết đến là ngành công nghiệp tỷ đô với những cuộc chạy đua giữa các thương hiệu để cho ra
mắt những thiết kế mới liên tục, đi cùng với đó là thời gian từ khâu sản xuất tới khi bị vứt bỏ ngày càng bị cắt ngắn để tối đa
hóa lợi nhuận. Đây là một ví dụ rất điển hình của văn hóa thâm hụt sinh thái trong giới kinh doanh [1]. Cũng vì lý do này,
ngành công nghiệp thời trang đã bị chỉ trích vì tạo ra nhiều ảnh hưởng tiêu cực đến môi trường, như thải ra 10% tổng lượng
khí thải carbon, là ngành công nghiệp xả nước thải lớn thứ 2 trên thế giới, và chỉ riêng việc giặt các loại vải dệt tổng hợp như
polyester đã thải ra 35% tổng số hạt vi nhựa trong đại dương [2].

Nhiều thương hiệu thời trang nhanh cố gắng cải thiện danh tiếng bằng việc ra mắt chương trình thu gom quần áo, cho phép
khách hàng gửi lại quần áo cũ để tái chế. Tuy nhiên, việc này cũng gặp không ít hoài nghi từ cộng đồng người tiêu dùng về
tính “tẩy xanh” của chương trình do sự nhập nhằng trong đầu ra của các sản phẩm được thu gom này.

Đi ngược lại với xu hướng thời trang nhanh này chính là Canada Goose – một thương hiệu thời trang cao cấp của Canada,
vốn nổi tiếng với những hoạt động bảo vệ môi trường của mình từ những ngày đầu thành lập. Một số hoạt động điển hình
hướng tới môi trường của công ty này có thể kể đến như triển khai Trung tâm Tài nguyên Canada Goose vào năm 2009 – dự
án giúp tiết kiệm 1 triệu mét vải và các vật liệu thừa để tái chế thành các sản phẩm mới. Ngoài ra, dù từng nổi tiếng với
những chiếc áo khoác lông cao cấp, nhãn hiệu này giờ đây đã nghiên cứu và thay thế lông vũ bằng các loại sợi gốc sinh học
và thực vật [3].

Trang chủ nền tảng Canada Goose Generations

Tiếp nối những hoạt động hướng tới môi trường, Canada Goose gần đây đã cho ra mắt một nền tảng dành riêng cho sản
phẩm đã qua sử dụng có tên là Canada Goose Generations. Nền tảng này cho phép khách hàng đổi sản phẩm Canada
Goose của họ và mua các sản phẩm đã qua sử dụng, giúp các sản phẩm chất lượng được giữ lại trong chuỗi phân phối và
kéo dài tuổi thọ của chúng [4].

Trong bối cảnh thời trang nhanh phát triển như hiện nay, việc một thương hiệu thời trang cổ vũ lối tiêu dùng có ý thức môi
trường và tăng cường tái chế như Canada Goose đã tạo điều kiện cho việc xây dựng văn hóa thặng dư sinh thái. Điều này có
thể góp phần thúc đẩy các công ty khác trong cùng ngành thời trang và người tiêu dùng cân nhắc về ảnh hưởng của hoạt
động sản xuất và tiêu dùng thời trang tới môi trường [5,6].

*Ghi chú: bài đóng góp từ chương trình nghiên cứu môi sinh AISDL
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